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Apresentacdo

Considerando o papel central das plataformas de midias sociais na sociedade
contemporanea e, especificamente, no contexto das elei¢cdes, o Observatério de
Comunicacgao, Liberdade de Expressao e Censura (OBCOM), grupo de pesquisa da
Escola de Comunicagdes e Artes, propde um acompanhamento experimental das
eleicdes de 2026. Garantir a liberdade de expressao e a legitimidade da expressao
democratica, atualmente, também implica entender como toda interagao humana
com as plataformas gera dados que circulam segundo determinadas légicas. E um
letramento midiatico e de dados: afinal, como a informagao politica e a
comunicag¢ao de candidatos circulam nas plataformas, centrais para o consumo de
informacao na contemporaneidade?

O recorte para este monitoramento foi realizado para dar continuidade e expandir a
colaboragao com o projeto tematico "Criminalidade, Inseguranca e Legitimidade:
uma abordagem transdisciplinar" (CIL), financiado pela FAPESP (2022/09091-8), na
figura do Observatério da Legitimidade Democratica (OBLED) que visa analisar as
relacdes entre a legitimidade democratica e a opinido publica e que publicou quatro
relatérios nas eleicdes municipais em 2024, ao monitorar as representagoes e
discursos sobre instituicdes, seguranca publica e direitos humanos nas midias
sociais. Também foram formadas parcerias com o Nucleo de Estudos da Violéncia
(NEV) e com o grupo de pesquisa Comunicagao, Literacias e Consumo (CLIC) da
Escola Superior de Propaganda e Marketing (ESPM) .

Mantivemos os mesmos perfis dos painéis monitorados em 2024, “Midias
tradicionais e nativas digitais", “Agéncias de checagem de fatos", e criamos novos
painéis, como “Jornalistas”, “Candidatos Midiaticos", “Politicos e influencers ligados a
pautas antigénero”, “Candidatos Professores", “Candidatos Jovens", “Candidatas
autodeclaradas pretas,pardas e indigenas” como uma proposta de leitura de uma
parte do ecossistema mididtico em dois momentos eleitorais, primeiro e segundo
turno.
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Metodologia

A partir da plataforma Fanpage Karma, que permite a extracao de conteudos de
quatro plataformas distintas (Instagram, Facebook, TikTok e YouTube), analisamos
quantitativamente e qualitativamente a atuag¢ao nas redes dos seguintes perfis:

Das candidatas a deputadas autodeclaradas pretas, pardas e indigenas;

Dos/as candidatos/as a deputados autodeclarados professores/as, a nivel estadual
(SP) e nivel federal;

Dos/as candidatos/as a deputados jovens, com idades entre 18 e 33 anos.

Dos/as politicos ligados & pauta antigénero;

Dos/as chamados influencers ligados & pauta antigénero;

Dos/as chamados candidatos mididticos, com relevancia no debate sobre politica
nas redes;

Das agéncias de checagem de fatos;

Das midias tradicionais e nativas digitais;

De jornalistas que cobrem politica.
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Os dados coletados neste Relatério 2 referem-se ao periodo de 17 de setembro a 14
de outubro de 2026, incluindo as métricas de desempenho dos perfis monitorados e
os dados de benchmarking disponiveis nesse periodo. A analise contemplou o
volume de seguidores, publicagdes, interagdes, taxa de interacdo e engajamento,
conforme as definigdes operacionais do Fan Page Karma, considerando as
especificidades de cada plataforma. Para identificar os conteddos de maior
desempenho, foram analisadas as 5.000 publicagdes com maior volume de
interacdes no periodo.

Os resultados apresentados aqui estdo condicionados as informagdes
disponibilizadas pelas plataformas digitais e coletadas por meio da ferramenta Fan
Page Karma. Dessa forma, a andlise estd sujeita a limitagdes relacionadas a
disponibilidade e a forma de contabilizacdo dos dados em cada plataforma.
Diferencas nas funcionalidades, nos formatos de publicagao, nos critérios de registro
das interacdes e nos mecanismos de distribuicao de conteudo podem produzir
resultados ndo diretamente comparaveis entre plataformas.

Também é importante considerar que o numero de seguidores e demais métricas

de audiéncia correspondem ao registro disponivel no momento da coleta, podendo
sofrer alteracdes posteriores. As métricas de interacdo, por sua vez, contemplam
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apenas as acoes identificaveis pela ferramenta, como curtidas, reagdes, comentarios
e compartilhamentos, e ndo representam diretamente o alcance, as visualizagdes ou
O numero de usudrios efetivamente expostos aos conteudos. Assim, publica¢des
com maior numero de interagcdes ndao devem ser automaticamente interpretadas
como as de maior circulagao ou exposicao.

A taxa de interagao permite relativizar o volume absoluto de interagdes em relagcao
ao tamanho da audiéncia de cada perfil. Dessa forma, perfis com menor nimero de
seguidores podem apresentar taxas de interagcdo mais elevadas mesmo quando
registram um volume absoluto de interagdes inferior ao de perfis maiores.

Essa caracteristica reduz o efeito da escala da audiéncia e permite identificar perfis
cujas publicagcdes geram, proporcionalmente ao numero de seguidores, mais
interacdes. Por outro lado, a métrica nao deve ser interpretada como uma medida
absoluta de desempenho, isto €, uma taxa elevada em um perfil pequeno pode
resultar de um volume reduzido de interagdes distribuido sobre uma base de
seguidores também pequena. Portanto, a analise conjunta da taxa de interagao, do
volume absoluto de interagdes e do tamanho da audiéncia foi necessaria para
contextualizar adequadamente os resultados.
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INTRODUCAO:
0 QUE 0S DADOS SOBRE AS CANDIDATURAS ELEITAS COM
“NOMES DE URNA” MOSTRAM

Texto e grdficos: Richard Romancini



Introducédo: O que os dados
sobre as candidaturas eleitas
com “nomes de urna’” mostram

A comparagao entre os cinco agrupamentos de candidaturas por “nomes de urna”,
em relagao as candidaturas legislativas propostas e eleitas, evidencia a forte
concorréncia eleitoral, uma vez que, no todo, apenas 5,5% foram eleitas, bem como a
maior razao de éxito entre as candidaturas concorrentes e eleitas na Seguranga
(10,7%), seguida pela Saude (6,7%), Religido (2,4%), Justica (1,8%) e Educacao (1,7%).

Concorrentes Resultado

—— 9 Religido - Eleitas
Bl 50 Saide - Eleitas

Justica 338
¢ . 88 Seguranca - Eleitas

Religizo 367

Educacio 716

2820 Nio eleitas

Sande 743

Seguranca 821




Candidaturas legislativas com focos temdticos por “nome de urna”
concorrentes e eleitas ou néo
https://public.flourish.studio/visualisation/30465450/

Grafico interativo

Como foi discutido no relatério anterior, as candidaturas voltadas a Seguranca
concentram-se em partidos de direita, o que indica reforco numérico dos mandatos
com essa caracteristica ideoldgica.

Outra comparacao significativa é entre os mandatos obtidos no Congresso e outras
Casas Legislativas em 2022 e 2026, conforme o uso dos “nomes de urna” por
parlamentares na época da eleigao.

Tendéncia @ Aumento @ Diminuicdo

2022 2026

/ 88 Seguranga
Seguranca 80 e

Saude 54 o

- 50 Saide

Educacio 18 &

Religiao 15 -\
. \: 12 Educagio
Justica 10 e 9 Religido

- 6 Justica

Candidaturas legislativas com focos temdticos por “nome de urna” eleitas em
2022 e 2026

https://public.flourish.studio/visualisation/30560261/

Grafico interativo

Nesse caso, percebe-se aumento numérico apenas das candidaturas eleitas da
Seguranga (com mais 8 mandatos), candidaturas da Saude e Justica perderam 4,
enquanto Educacdo e Religidao perderam 6.

A seguir, apresentamos o monitoramento do ecossistema midiatico a partir de outra
metodologia, explicada na secdo “Metodologia” deste relatorio.
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Midias hegeménicas e nativas
digitais

Assuntos mais abordados nos Top 5.000 posts

Flavio Bolsonaro / Bolsonaro 1.119

Lula/PT/ governo

STF / Justica/ PF

D

Banco Master / Vorcaro
Debates

Pesquisas eleitorais
Seguranga/ crime
Entretenimento / TV

Escala 6x1

Grafico gerado com dados do FPK (planilha com os primeiros 5.000 posts).

O monitoramento acompanhou 72 perfis jornalisticos de 25 veiculos no Instagram,
no TikTok e no Facebook, distribuidos em 24 perfis no Instagram, 24 no TikTok e 24
no Facebook, contabilizando cerca de 104 mil posts e 594 milhdes de interagcoes
registradas no periodo de 17 de setembro a 14 de outubro de 2026. Sobre os dados
gerais do painel “Midias", tivemos novamente mais de 100 mil posts na amostra (104
mil) e 594 milhdes de interacdes, contra 423 milhdes do primeiro relatério. Entre as
plataformmas monitoradas, o Instagram, da Meta, concentra a taxa de interagao do
painel. O calculo foi realizado com a ajuda da ferramenta de Inteligéncia Artificial
Claude da seguinte maneira: total de interagdes dos perfis por plataforma no
periodo (Reactions, Comments & Shares) dividido pela coluna de quantidade de
posts do perfil no periodo, por plataforma (coluna Number of posts), chegando aos
seguintes ndmeros:
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O Instagram tem 72% das interagdes (426 milhoes) com 24% dos posts, cerca de
17 mil interagdes por post.

O TikTok tem 16% das interag¢des (97 milhdes), cerca de 7,5 mil por post.

O Facebook tem 64% dos posts e 12% das interagdes (71 milhdes), cerca de 1 mil
por post.

No entanto, o Facebook continua sendo a plataforma na qual ha mais interagao nos
comentarios, reforcando sua vocagao para o texto: 19% das interagdes sao
comentarios, contra 8% no Instagram e 4% no TikTok.

Do que se falou

Na amostra dos 5.000 posts principais os temas mais abordados de 17 de setembro a
14 de outubro (um dia antes da aprovagao do fim da escala 6x1) foram os registrados
no grafico acima, com o candidato Flavio Bolsonaro dominando o assuntos dos
posts, seguido de Lula em associacdo com PT e governo, e da triade STF/ Justica e
PF. O fim da escala 6x1 ficou em ultimo lugar, um dia antes da votacgao.

Por ordem dos posts mais vistos, o video do The Intercept do dia 23/9 foi o que mais
engajou no TikTok: “Eles ndao querem que vocé assista a esse video do 'Revelando',
video do Fabio Porchat sobre a conexao de politicos com a Igreja Lagoinha e Daniel
Vorcaro. Os préoximos quatro lugares foram ocupados pela Revista Férum, também
no TikTok, sendo que, do segundo ao quarto lugar, foram videos de opinidao do
professor e jornalista Felipe Pena sobre o resultado do segundo turno; o quinto,
também um comentario de Henrique Rodrigues sobre o sucesso de Flavio; e o
terceiro, quarto e quinto lugares foram postados depois do primeiro turno (entre 6 e
7/10). Em sexto lugar, um post do Brasil de Fato no Instagram que é um video do
embate entre o governador eleito em Sao Paulo, Tarcisio, e Haddad, ainda na
campanha do primeiro turno (o post é de 30/9). O The Intercept aparece novamente,
no TikTok, em sétimo lugar, com post de 27/9 sobre exploragcdo de terras raras; em
oitavo, a Pleno News (24/9), no Instagram, destaca a atuacdo de Derrite em debate
entre os entao candidatos a senadores no Estaddao. Em nono e décimo lugar, Brasil
de Fato e Revista Féorum novamente, no Instagram, o primeiro divulgando
pronunciamento de Lula apds resultados do primeiro turno (5/10), e o ultimo com
novamente comentario de Henrique Rodrigues sobre o éxito de Flavio (6/10).

Sobre engajamento

O perfil do Midia Ninja (5,4 milhdes de seguidores) desponta como maior veiculo na
soma de interagdes totais e esta entre os poucos que concentram a maior parte da
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interacao (abaixo), seguido por grandes empresas de midia, duas do mesmo grupo,
G1 e TV Globo, depois Jovem Pan, Pleno News e Jornal da Cidade. Entre os dez
primeiros, temos dois perfis de esquerda, Midia Ninja e Férum; cinco veiculos de
midias hegemodnicas que oficialmente nao se associam a um espectro politico
especifico (além dos ja citados G1 e TV Globo, Folha de S. Paulo, UOL e CNN Brasil);
um veiculo hegemodnico declaradamente mais envolvido com a nova direita, Jovem
Pan, além dos também ja citados Pleno News e Jornal da Cidade, também
alinhados a nova direita.

Ranking de veiculos por interacbes totais

Midia NINJ& 1195
gl

TV Globo
Jovem Pan
Pleno.News
Jomal da Cidade
Folha

Forum

uoL

CNN Brasil
Oeste

Band

Estadao

Brasi| Paralelo
Intercept.

Brasil de Fato
VEA

Gazeta do Povo
R7

IcL

Brasil 247
Exame

Terra Agora
Terra

O Antagonista

/] 20 40 60 80 100 120
Interages (milhdes)

Fante; Dados gerals, 17/09 & 14/10/2026. Soma de Instagram, TikTok @ Faceboak.

O formato de conteudo que mais engaja continua sendo o video. Eles sdao 61% dos
5.000 posts (3.030) e geram 70% das interagcoes (238,8 milhdes), e entre os 10 posts
que mais engajaram no periodo todos eram videos. Entre as hashtags mais
recorrentes nas publicagdes, destacam-se #eleic6es2026 (395), #lula (355),
#flaviobolsonaro (293), #politica (199), #stf (73) e #bancomaster (58). E preciso
registrar que a ferramenta FPK nao conseguiu extrair os dados do perfil do ICL
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Noticias com 1.7 milhdes de seguidores que esta nesta amostra - conseguiu extrair
dados do Facebook, mas nao do Instagram, onde se concentra a maior taxa de
interacdo com conteuddos. Ndo conseguimos reposta oficial da empresa até o
fechamento deste relatério.

' Mo R







Agéncias de Checagem

Foram analisadas sete agéncias de checagem de fatos parceiras do TSE nas elei¢des
de 2026: Agéncia Lupa, Aos Fatos, Fato ou Fake, Comprova, AFP Checamos,
Boatos.org e e-Farsas. No periodo analisado, entre 17 de setembro e 14 de outubro
de 2026, os resultados mantém uma forte concentracdo de audiéncia e
engajamento em poucos perfis, mas revelam diferengas relevantes entre volume de
publicacdao e capacidade de mobilizagdo. No Instagram, a Agéncia Lupa reune a
maior audiéncia, com 543.143 seguidores, e também o maior volume de publicagao,
com 123 posts. No periodo, o perfil registrou 510.403 curtidas, 39.775 comentarios e
658.878 interagdes, com taxa de interacdao de 1%. Aos Fatos, por sua vez, possui
454360 seguidores e publicou apenas 25 conteudos, mas alcancou 1.014.188
curtidas, 32.006 comentarios e 1.312.341 interagdes, com taxa de interagao de 13,4%.
Assim, mesmo com um volume de publicacdo muito menor, o perfil concentrou
praticamente o dobro das interagdes registradas pela Lupa no Instagram. A
diferengca também aparece no TikTok. Aos Fatos, com 82 mil seguidores e cinco
publicagdes, registrou 216.430 curtidas, 4.730 comentdrios e 237.486 interacdes,
alcancando taxa de interagdo de 65,4%. A Agéncia Lupa possui uma base maior, de
2541 mil seguidores, e publicou 27 vezes, mas acumulou 28.409 curtidas, 455
comentarios e 29.552 interagcdes, com taxa de interagao de 0,43%. Fato ou Fake
manteve baixo volume de publicagdo no Instagram, com apenas dois posts, mas
alcancou taxa de interacdo de 5,7%, para uma base de 158.413 seguidores.

Em outro patamar de desempenho aparecem AFP Checamos, Comprova,
Boatos.org e e-Farsas. A AFP Checamos publicou oito vezes no Instagram, para uma
audiéncia de 4.585 seguidores, com taxa de interacao de 3,4%. Boatos.org manteve
alta frequéncia de publicacdao - 126 posts no Facebook e 120 no TikTok —, mas
registrou taxas de interagao inferiores a 0,1% nas duas plataformas. Comprova e e-
Farsas também apresentam baixos niveis de interagdo em comparagcao com os
perfis de maior desempenho. Os dados mostram, portanto, que frequéncia de
publicacdo e tamanho da audiéncia, isoladamente, nao explicam o desempenho
dos perfis. O caso de Aos Fatos é especialmente expressivo. Ainda que tenha sido
registrado menor volume de publicagdo do que a Lupa, tanto no Instagram quanto
no TikTok, o perfil apresenta taxas de interagao superiores e concentra um volume
maior de engajamento nas publicacdes (medido por curtidas, comentarios e demais
interacdes registradas na base).
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Conteudos com maiores taxas de interacédo

O padrao que mais se destaca dentre os conteldos de maior taxa de interagao é o
acompanhamento do discurso politico ao longo do tempo, e ndao apenas a
verificagdo de uma afirmacao isolada. Em alguns casos, a checagem reune
diferentes declaragdes feitas pelo mesmo candidato, compara versdes apresentadas
em momentos distintos e identifica estratégias recorrentes na forma como
determinado tema é tratado.

Tep 5100 Pests Quorvien =

21k A =N 320% 23%

532k 14.6k 718k 18T

ey s s

56k Pk

Grafico gerado pelo Fan Page Karma (Top 10 posts)

O exemplo mais evidente € uma investigacao de Aos Fatos sobre declaragdes de
Flavio Bolsonaro a respeito de sua ligagao com Daniel Vorcaro e o Banco Master. O
mesmo conteudo aparece nas trés primeiras postagens mais bem posicionadas no
ranking de taxa de interacao, publicado no TikTok, Instagram e Facebook, com taxas
de 319,8%, 187% e 44,6%, respectivamente. Segundo o levantamento do veiculo,
Flavio Bolsonaro teria recusado admitir mais de 40 vezes, ao longo de seis meses, a
existéncia de um elo com o ex-banqueiro. A publicagdao ganha novo contexto apds
documentos da Policia Federal indicarem que o senador viajou em um jatinho
pertencente a Vorcaro.

Outro conteudo de alta taxa de interagcao apareceu em quarto lugar e verifica
declaragdes feitas por Flavio Bolsonaro durante uma transmissao ao vivo realizada
apds o candidato desistir de participar do debate da TV Globo. Aos Fatos checa,
entre outras afirmacgdes, que Lula teria sido responsavel pela liberagcdo das bets no
Brasil, que Eduardo Bolsonaro estaria exilado nos Estados Unidos e que o atual
governo teria aumentado a fome e provocado uma “quebradeira” de empresas. A
publicacdo demonstra uma ampliagao do objeto da checagem ao incorporar falas
produzidas pelo préprio candidato em seus canais digitais, € nao apenas
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declaragcdes feitas em entrevistas, debates ou outros espagos mediados pela
imprensa.

A légica da checagem do Aos Fatos neste periodo se concentra nas checagens
sobre as recusas de Flavio Bolsonaro em explicar sua ligagao com Vorcaro.
Posicionada em quinto lugar no ranking, uma postagem realizada 6 dias antes das
que aparecem nas 3 primeiras colocagoes, traz falas, compara versdes apresentadas
em momentos distintos e identifica continuidades e contradi¢cdes no discurso do
candidato ao longo do tempo que foram atualizadas nas postagens mais recentes.
Em formato de carrossel, com inser¢ao de depoimentos do candidato e usando
estratégias de desconhecimento e negacao dos fatos, demonstra a identificacdao de
ao menos cinco estratégias desinformativas utilizadas por Flavio Bolsonaro para
tratar do caso: dizer que buscava apenas um investimento privado para um filme
privado; que na época nao existia nada contra Vorcaro; que iria apresentar as
despesas do filme; tatica de desviar o assunto e atacar o ministro Alexandre de
Moraes; e criticar Moraes por voar no jatinho de Vorcaro.

Ja a checagem do discurso de Lula na abertura da Assembleia Geral da ONU
apareceu em sexto lugar entre os conteddos de maior taxa de interacao e revela
outra dimensao da atividade de checagem - a andlise de discursos publicos de
grande visibilidade, com verificacao simultanea de diferentes afirmacodes, inclusive
aquelas consideradas corretas. Aos Fatos transcreveu e verificou as declaragoes,
destacando informacgdes sobre o compromisso do presidente com questdes
relacionadas ao endividamento de brasileiros por conta de bets; recordes de
apreensao de recursos e materiais ilicitos em sua atual gestao; o papel e a influéncia
das big techs na agenda regulatéria global; dados sobre clima; fome no Brasil e
desenvolvimento econdmico. Vale ressaltar que é devidamente informado na
postagem a possibilidade de constestacdo e modificagao do conteudo caso exista
algum erro nas verificagdes, o que demonstra o compromisso com a veracidade dos
fatos.

Em sétimo lugar aparece a publicagdo da AFP Checamos sobre um video que
mostrava Lula jogando a bandeira brasileira no chao apds votar. Registros feitos de
outros angulos mostram, porém, que ele entrega a bandeira ao fotégrafo que o
acompanhava. O conteudo evidencia que a manipulagdao do sentido de uma
imagem nao depende necessariamente do uso de inteligéncia artificial ou de uma
montagem digital: a sele¢ao de um enquadramento especifico pode ser suficiente
para produzir uma interpretagao enganosa de uma cena real.

Além das publicagdes que ocupam as primeiras posi¢cdes do ranking, outros
conteudos ajudam a ampliar a compreensao das estratégias observadas no periodo.
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A Agéncia Lupa verificou uma imagem gerada por inteligéncia artificial que
mostraria uma trabalhadora limpando pichag¢des apdés um ato pré-Lula, analisa
conteudos que circulam em grupos e canais associados as campanhas e checa
declaragdes feitas por Lula em entrevista ao Flow. Também aparecem publicag¢des
voltadas a explicar diferencas entre uma edi¢cao visual comum e uma manipulagao
capaz de alterar o sentido do conteudo. Nesse conjunto, imagem, enquadramento,
inteligéncia artificial e circulagdo em canais de campanha passam a integrar a
prépria matéria-prima da checagem.

Em conjunto, esses casos indicam que, no periodo analisado, o factchecking nao se
restringe a resposta a uma pega isolada de desinformacdao. As agéncias
acompanham sequéncias de declaragdes, monitoram ambientes proéprios das
campanhas, verificam contelddos distribuidos em diferentes canais e observam
como determinadas narrativas sao repetidas, reformuladas ou reapresentadas ao
longo da disputa, auxiliando os eleitores a entenderem de forma mais ampla e
contextualizada os fatos que podem interferir no pleito eleitoral.
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Jornalistas

Dos 10 primeiros perfis com maior taxa de interagdes entre os jornalistas (quadro
abaixo), 8 perfis sdo de grandes grupos de midia e 2 sdao de grupos da chamada
midia independente. Os destaques gerais mostram que poucos perfis concentram o
engajamento: Reinaldo Gottino, da Record, é o que mais posta, com 82,4% dos posts
(1.626 de 1.974) e tem 62,72% das curtidas (6,6 mi de 10,5 mi). No entanto, mesmo
com 7,7 milhdes de seguidores, sua taxa de interacao é de 0,06%, corroborando a
informacao que tivemos no painel sobre as agéncias da checagem de fatos - o
tamanho do perfil e o volume de postagens nao é sinbnimo de engajamento.

Os jornalistas que emitem opinides mais sintonizadas com a cobertura politica tém
taxas de interacdo maiores: Leonardo Sakamoto encabecou a lista durante o 2°
turno, com taxa de interacdao de 10,3% - indice acima do que a maior taxa de
interacao do 1° turno, que foi de Malu Gaspar com 7,6%. De um modo geral, ao longo
dos dias analisados a taxa de interagao dos canais dos jornalistas e comunicadores
foi maior do que no 1° turno. Assim como no 1° turno, Leonardo Sakamoto aparece
duas vezes entre os 10 primeiros, com seu canal no Instagram e com seu canal no
Facebook.

10 PRIMEIROS POR TAXA DE INTERAGAO

Leonardo Sakamoto UuoL INSTAGRAM 10,3%
Rodrigo Vianna ICL Noticias INSTAGRAM 8,9%
Roseann Kennedy O Estado de S.Paulo INSTAGRAM 6,16%
Leandro Demori O TRES INSTAGRAM 6,16%
Malu Gaspar Globo INSTAGRAM 3,73%
Patricia Campos Mello Folha de S.Paulo INSTAGRAM 3,01%
Daniela Lima UoL INSTAGRAM 2,92%
Adriana Araujo BAND INSTAGRAM 2,49%
Leonardo Sakamoto UOL FACEBOOK 2,04%
Eduardo Oinegue BAND INSTAGRAM 2,03%

Dentre as novidades no novo ranking estdao os perfis de Roseann Kennedy (6,16%),
Patricia Campos Mello (3,01%) e Eduardo Oinegue (2,04%), que nao figuravam entre
os 10 primeiros na andlise anterior. O que puxou a taxa de interagdao do jornalista
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Eduardo Oinegue para cima foi o video com comentario polémico postado no dia 6
de outubro, dia seguinte ao 1° turno das elei¢cdes presidenciais, em que ele afirma
“Lula tomou um susto”, e analisa o resultado das urnas, que deu ao candidato Flavio
Bolsonaro uma vantagem de 1,94%. O video teve uma taxa de interacao de 17%. Ja o
que impulsionou a taxa de interagao da jornalista Roseann Kennedy foram pelo
menos quatro postagens feitas no periodo analisado. A postagem “Zema avisa a
presidente do Novo que mantém candidatura, mesmo com risco de humilhagao nas
urnas" (29/09/2026); “Lula perde trunfo social e ndo lidera nenhum tema contra
Flavio, aponta Atlas/Bloomberg” (09/10/2026); “Hoje é o dia D para Zema decidir se
desiste do Planalto por unido contra o PT e imagem prépria” (29/09/2026); e
“Bastidores: os motivos para Salles desistir do Senado apds apelo de Tarcisio”
(28/09/2026). Estes posts, todos em formato de imagem com manchete, tiveram
taxa de interacao de 28,81%, 28,36%, 28,3% e 22,83%, respectivamente. No caso da
jornalista Patricia Campos Mello, o que elevou sua taxa de interagcao foi a matéria
divulgada no dia 8 de outubro de 2026 cujo titulo dizia “Site distribui criptomoedas
para guem divulgar conteudo pedindo voto no Flavio Bolsonaro”, com taxa de 7,62%.
E interessante destacar ainda que dentre os jornalistas com mais interacdées por
post, Sakamoto, Malu Gaspar, Roseann Kennedy, Rodrigo Vianna e Adriana Araujo
nao usam hashtags. E o jornalista Leandro Demori usou hashtag em apenas um
post. Para melhor visualizar o volume de postagens por jornalista, fizemos um
grafico com a frequéncia de postagens de cada um, dentre 1974 postagens no
periodo:

Postagens por jornalista (total: 1974) Sem Reinaldo Gottino (total: 348)

mm Reinaldo Gottino — 1626 (82.4%) = Mariana Godoy — 14 (0.7%) Leonardo Sakamoto — 98 (28.2%) == Mariana Godoy — 14 (4.0%)
to — 98 (5.0%) === Edu Ribeiro — 9 (0.5%) = Edu Ribeiro — 9 (2.6%)
—37(1.9%) == Basilia Rodrigues — 7 (0.4%) ineg == Basilia Rodrigues — 7 (2.0%)
Edu —26(1.3%) Adriana Araujo — 6 (0.3%) m= Andréia Sadi — 25 (7.2%) Adriana Araujo — 6 (1.7%)
=== Andréia Sadi — 25 (1.3%) === Daniela Lima — 5 (0.3%) Vera Magalhdes — 25 (7.2%) == Daniela Lima — 5 (1.4%)
Vera Magalhaes — 25 (1.3%) Miriam Leitao — 4 (0.2%) == Malu Gaspar — 22 (6.3%) Miriam Leitao — 4 (1.1%)

== Malu Gaspar — 22 (11%) m= Patricia Campos Mello — 4 (0.2%) == Rodrigo Vianna — 21 (6.0%) m= Patricia Campos Mello — 4 (1.1%)
=== Rodrigo Vianna — 21 (1.1%) Natuza Nery — 3 (0.2%) m== Roseann Kennedy — 21 (6.0%) Natuza Nery — 3 (0.9%)
=== Roseann Kennedy — 21 (1.1%) === Nilson Klava — 1 (0.1%) Octavio Guedes — 20 (5.7%) m== Nilson Klava — 1 (0.3%)

Octavio Guedes — 20 (1.0%)
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Assuntos com maior taxa de interacdo e mais
curtidos

Das 10 primeiras postagens com maior taxa de interagao, oito tinham como tema
principal as eleicdes presidenciais, que vinham acompanhadas por temas
secundarios como debates eleitorais, pesquisas de opinido, custo de vida,
desisténcia de candidatos, criticas a possivel parcialidade do Tribunal Superior
Eleitoral (TSE), entre outros. Os outros dois posts sao sobre o escandalo do Banco
Master e sobre a crise no Superior Tribunal de Federal (STF). O destaque é a
postagem do jornalista Rodrigo Vianna, que traz a imagem do candidato Flavio
Bolsonaro desmaiando em debate para prefeito da cidade do Rio de Janeiro em
2016. A legenda diz "Temendo novo desmaio, Flavio irmé&ozdo do Vorcaro acaba de
desistir do debate da Globo”, que teve 135,98% de taxa de interagao, seguida pela
postagem de Leonardo Sakamoto, que traz imagens do ato pré-Lula na Paulista,
com todos os quarteirdes ocupados e a manchete “Lula recebeu ajuda de jovens;
Flavio de Mendong¢a e Kassio no TSE”, com 71,3%. As demais tém taxa abaixo de
37,58%. Além disso, cinco dos 10 posts com maior taxa de interagao sao do jornalista
Leonardo Sakamoto e trés da jornalista Roseann Kennedy. Malu Gaspar e Rodrigo
Vianna aparecem com um cada.

Quando analisamos as postagens pelo critério do niumero de curtidas, os assuntos
em destaque mudam um pouco, trazendo para o foco temas mais ligados a vida
cotidiana. O perfil de Malu Gaspar lidera este ranking com o video do dia 2 de
outubro em que a jornalista comenta a noite do dia 2 de setembro, quando alguns
ministros do STF foram fotografados dando gargalhadas nos corredores da Suprema
Corte. Esta postagem acumulou um total de 225.780 curtidas. Mas, na sequéncia, o
post com o maior niumero de curtidas é o de Reinaldo Gottino, que mostra cenas da
prisdo de Gabriel Spalone, com a manchete “Video mostra prisGo de influencer por
fraude de R$ 146 milhées via PIX", que teve 203.443 curtidas. O terceiro post na lista
de maior numero de curtidas foi o video que mostra a adolescente Safira Emanuela,
com a manchete “Menina que levou mais de 100 picadas de abelha, solta a voz na
internet e mostra que estd recuperada”, com 201.071 curtidas. Estes dois posts
tiveram 2,78% e 2,81% de taxa de interacdo, respectivamente, o que mostra que o
numero absoluto de curtidas, por si s6, ndao € marcador de engajamento. Vale
destacar ainda que os cincos posts do jornalista Leonardo Sakamoto que
alcangaram maior nimero de curtidas sdo os mesmos entre os 10 com maior taxa
de interacao. Além desses cinco, Reinaldo Gottino, ja mencionado, aparece com trés
posts mais curtidos. Malu Gaspar e Eduardo Oinegue completam o ranking.

iR







Candidatos Mididticos

Entre 17 de setembro e 14 de outubro, o grupo de 44 perfis de 20 candidaturas sem
trajetdria politica prévia, mas com expressividade na midia (apresentadores de TV,
ex-participantes de reality show, cantores e influenciadores) e presentes em uma ou
mais redes, somou 2.510 publicagcdes e 14 milhdes de interacdes. O numero de
seguidores praticamente ndo se moveu em relagao ao més anterior, mas as curtidas
cresceram 37,5% e a reacao média de cada perfil aos préprios posts mais do que
dobrou. O crescimento do periodo é de intensidade, ndao de alcance: a mesma
audiéncia esta reagindo, mas nao se formou uma audiéncia maior. Vale ressaltar
gue nenhum dos candidatos analisados foram eleitos.

14.000.000 12,0M
12.000.000 1.7M
10.000.000 55

9.7M

8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000 12m 1M

2.443 2.510
0 L

publicacoes Curtidas Comentaros nLarnos

Curtidas+CO™

12 levantamento [ 2° levantamento

Grdfico 1— Publicagbes, curtidas, comentdrios e a soma de curtidas+comentdrios, 1° x 2° levantamento

Essa intensificacdo reorganiza a lideranca do grupo. No primeiro levantamento,
Manoel Gomes concentrava o maior volume de interagcdes do periodo (2,08 milhdes),
puxado pelos picos do langcamento de candidatura e pelo borddo “caneta azul”. No
segundo levantamento, suas interagdes caem 55%, e a lideranca passa a Rachel
Sheherazade, cujas 2,83 milhdes de interagdes (20,2% do total do grupo) vém
sobretudo de posts de opiniao direta sobre politica nacional. Ela ja era quem mais
publicava no primeiro levantamento (304 posts), mas sé passou a liderar em
interacdo quando o conteido mudou de registro, do volume de publicagdes para
posicionamento. Eles retratam duas propostas distintas de crescer nas redes: uma
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que se resume a um pico isolado, ligado a um evento pontual; outra que se sustenta
ao longo do tempo, puxada por uma linha de conteudo repetida.

Conrado (+341292%) iy 1512
Andréa Sarvithe [+340.3%) i L
Jean Wyltys [+ 213.9%) L] ™
Fschel Shaiharazace (+197.1%) " pr
Josk de Abreu (3 187.7%) ™
Wal Marchior (+ 1027%) LS oy

rian A [  — 441728
Sikibra Nieice [+58.1%) i sesams

e AT [ S ) S 542221
Geraido Luis [+122%) [
Amoria Forenelle (+1.5%) oy THCIT
Faulo Angefto (1%) o TG

José Lusz Datena: [-20.4%) T8 o
Humberto Marting [-23.0%) e [0
MC Dartan (-355%) T i, 1

St Abravanel (-30.1%) EEEREY 10

Gysasa Soanes (-845%) | Jaat®

Mancel Gomes. [-55.4%) EHLE
1] SO0.000 1.000.000 1.500.000 2000.000 2.500.000 3.000.000
1% levantamenic [ 2° levantamenio

Variagdo de interagées por candidatura entre o 1° e o 2° levantamento (curtidas+comentdrios)

O numero de comentarios a cada mil interagdes separa quem desperta debate de
quem s6 acumula curtida. José de Abreu segue na ponta mais baixa do grupo, 0,3
comentarios a cada mil interagdes (ja era baixo no primeiro levantamento, 0,5, e caiu
ainda mais), 0 que sugere reacdo em massa sem conversa associada. Manoel Gomes
mantém o maior indice do grupo, 213 a cada mil (233 no levantamento anterior):
perdeu a lideranca em volume de interagao, mas segue sendo quem mais gera
comentario por interacao recebida. A perda de protagonismo, portanto, ndo é igual
em todas as frentes.

Inis Brasil BATY
Manoel Gemes I 2.
Jean Wity I ¢
José Luiz Datena N 3.
savs Aprwenel I 45
Vil Marchicei R 445
Antonia Fortenele I 7
Humberto Martins NN 'v5.!
Conraco I ¢
Andida Sorvetlo I >
Moatteus Amaral I .5
Acsilles Jorge I ©:
Rachel Sheherazsde (D =37
Paulo Angeiito NI 7.2
Geralco Luts | <0
MC Derlan [ 374
Siicdra Winice [ 239
Wivian Amonm [ 23
Gyselle Scares [ 20
Jogd e Abreu | 03

o 100 Fat) 00 400 00 600 700

Comentdrios a cada 1.000 interag¢ées, por candidatura (Inés Brasil tem base muito pequena: 707 interagées)
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O tamanho da audiéncia segue sendo um mau indicador de quanto engajamento
um perfil vai gerar. Quanto maior a base de seguidores, menor costuma ser a
proporcao de pessoas que reage a cada post, um padrao que se repete nos dois
levantamentos e ficou ainda mais evidente neste. Contas de 5 a 9 milhdes de
seguidores, como Manoel Gomes, Sikéra Junior e Vivian Amorim, tém taxas de
reacao entre 0,03% e 0,18% por post, enquanto José de Abreu (693 mil seguidores) e
Paulo Angelito (376 mil) ultrapassam 2%. A audiéncia formada fora da politica
garante alcance potencial. Nao garante disposicao de resposta, e essa distancia
entre as duas coisas € o achado que se repete, com mais forga, do primeiro para o
segundo levantamento.

Essa concentragao segue um formato previsivel: as trés candidaturas com mais
interacdo (Rachel Sheherazade, Adrilles Jorge e José de Abreu) respondem por 42,1%
de tudo que o grupo gerou no periodo, e as cinco primeiras chegam a 59,2%, com
uma fatia bem menor de publicacdes (19% e 44,5%, respectivamente). Quem mais
publica ndo &, proporcionalmente, quem mais retorno recebe.

Rachel Sheherazade [ :5M - 20.2%
Adrilles Jorge |GGG M - 12.4%
José de Abreu [N 3M - 9.5%
Andréa Sorvetio |G 3 - 9.4%
Jean Wyllys | M- 7.7%
Manoel Gomes [ 926052 -6.6%
Sikéra Junior [ 963479 6.1%
José Luiz Datena [ 827.962 - 5,9%
val Marchiori || D 759685 - 5.4%
Matteus Amaral [ 562221 4.0%
Demais 10 candidaturas || D 1M - 12.7%

Q2 A i
Eﬁﬁﬁw xﬂgﬁ'ﬁn x.‘aﬁu@g 152@“@ 1513'“9% a@ggﬁn

Grdfico 2 — Ranking de interagcées por candidatura (top 10 + demais)

A distribuicdo de temas ajuda a explicar essa disposicao. Pedido de voto direto, o
conteudo mais frequente do grupo (32,4% dos posts), rende 33,9% menos interagcao
gue o post médio do periodo, uma penalidade mais de cinco vezes maior que a
registrada no primeiro levantamento (6%). Do outro lado, assuntos mais disputados
politicamente rendem acima da média: meng¢des a Lula e ao PT (3,8% dos posts)
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rendem 46,1% a mais, € um tema ausente no levantamento anterior, a meng¢ao ao
candidato Flavio Bolsonaro (2,5% dos posts), rende 106,3% a mais. Essa segunda
categoria esta concentrada: 40 das 63 mencgdes (63%) partem de um unico perfil,
Adrilles Jorge, que ja era, no primeiro levantamento, o candidato que mais associava
sua imagem a embates com figuras do campo cultural e da esquerda. O padrao
sugere um movimento especifico dentro do grupo: de comentar a disputa de fora
para se aproximar diretamente de uma candidatura.

Flavio Bolsonaro (mengda) (63) _ +106,3%
Lula / PT (94) B s

Religido / fé (119) - +30,0%
Propaganda eleitoral (455) -4.?%'
Familia / criangas (275) 14l
STF / Moraes (35) 20480
Pedido de voto (808) 33.9%
Pesquisa / intengéo (9) | 624%
-100%  -50% 0% 50%  100%  150%

Grdfico 3 — Interagdo média por tema, acima ou abaixo da média do periodo

As hashtags mais usadas contam uma histéria parecida. #canetaazul e
#manoelgomes, juntas, aparecem 332 vezes nos posts do periodo, mais que o dobro
de qualquer outra etiqueta do grupo. Mas repetir uma hashtag nao é o mesmo que
gerar interacdao: Manoel Gomes é justamente quem mais perdeu forca no periodo,
com queda de 55% nas interagdes. Ser a marca mais citada e ser o conteudo que
mais engaja sao, de novo, coisas diferentes.

iR T



I

Hashtag Ocorréncias
#canetaazul 181
#manoelgomes 151
#rj 37
#riodejaneiro 36
#sikérajr 34
#deputadofederall070 34
#sp 34
#rachelsheherazade 29

Hashtags mais usadas no periodo (top 8 de 2.497 posts)

A distribuicao diaria das interagcdes confirma essa leitura de intensificagcdao. O
periodo concentra os maiores picos entre 4 e 10 de outubro, em torno do primeiro
turno: o maior deles, em 8 de outubro, deve-se quase inteiramente a um Unico post
de Rachel Sheherazade sobre o Nordeste como “escudo contra o fascismo”,
responsavel por 901 mil das 1,4 milhdo de interagdes do dia. Diferente do primeiro
levantamento, cujo pico inicial veio do langamento de uma candidatura, aqui o pico
nasce de um post de opiniao no meio da campanha, outro sinal de que o grupo
responde mais a posicionamento do que a datas marcadas no calendario eleitoral.

. c . s B % : & = & E = g = : g = = : =
E E E E |- E L z £ E ) g g 4 8 ] 2 ) - | & |- B 8
F 3 2 F %2 3 % 3 5 & S - g z T ¥ B 5 # 8 ¢ =2 g =2 3

Evolugdo didria das interagées, 17/09 a 15/10 (picos marcados em vermelho)

Esse tipo de conteddo mais combativo tem um custo: mais hostilidade nos
comentarios. Numa parte dos posts em que foi possivel medir o tom dos
comentarios (692 dos 2.497 publicados no periodo), Jean Wyllys (27,6%), Andréa
Sorvetdao (25,1%) e o proprio Adrilles Jorge (23,6%) sao quem recebe,
proporcionalmente, mais comentdrios negativos, contra 83% de Rachel
Sheherazade, cujo conteudo de opinido gera mais interagcdo sem puxar tanta
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hostilidade. Interagao alta e hostilidade alta nao sao a mesma coisa: quem mais
cresceu em resposta ndo é quem mais divide opinides entre o préprio publico.

Candidatura Posts com dado | Sentimento negativo médio
Jean Wyllys 28 27,6%
Andréa Sorvetao 50 25,1%
Adrilles Jorge 142 23,6%
Silvia Abravanel 29 18,2%
Antonia Fontenelle 41 14,9%
Val Marchiori 85 13,2%
MC Darlan 28 12,9%
Paulo Angelito 46 10,1%
Matteus Amaral 50 9,9%
Rachel Sheherazade 123 8,3%

Sentimento negativo médio nos comentdrios, por candidatura (cobertura parcial, ver nota metodoldgica)

Por fim, o levantamento registra um caso de surgimento, nao sé de oscilacao.
Conrado tinha 4 posts e 459 interagcdes no primeiro més; no segundo, publicou
quase cinco vezes mais (19 posts) e somou 157 mil interagdes, com conteudo de
apelo emocional e politico direto (“Triste de ver! Vc acha normal?”, “Um desabafo!”).
A diferenca em relagao aos outros saltos do periodo, Andréa Sorvetao (+340%) e José
de Abreu (+188%), € que, nesses dois casos, ja havia uma base de interacao sendo
ampliada. No caso de Conrado, € uma forma de atuar nas redes que praticamente
Nnao existia antes.

Isso fica ainda mais evidente no topo do ranking. Os 10 posts com mais interagao do
periodo inteiro foram publicados no Instagram: nenhum post de Facebook ou
TikTok chegou perto desse patamar. A rede ndao concentra sé a maior fatia de
interacdes do grupo, 87,6% do total, no grafico abaixo; é também, sem exce¢ao, onde
nascem os posts que mais mobilizam o publico.
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I nstagram [ Facebook (NN TikTok

Participa¢cdo de cada rede nas interagbes totais do grupo

# Data Candidatura Interagoes Post
Rachel “O Nordeste é o maior escudo contra o
! 08/10 Sheherazade 01616 Fascismo no Brasil.”
“w A H H 7 . P
5 30/09 Sikéra Janior 537.849 Vocés pediram ba-ls,ot';c(i)clz:,res. [..] domingo é
3 10/10 José de Abreu 223.034 “O racista que atacou nossa jovem Ana Elisa.”
4 0710 Rachel 194.937 [...] Prop:osta dg candidato FIaV|.o Bo!'sonaro
Sheherazade poe em risco a democracia [...]
5 05/10 Andréa Sorvetio 177543 MTO OBRIGADA POR CAD’,,A VOTO CONFIADO
A NOSs!!!
6 10/10 Val Marchiori 165.192 S6 peco a Deus que ?:;s:? bidpsia ndo seja um
7 1410 Val Marchiori 164.503 Um dia de cada vez.. A?ora vou cuidar de
mim
8 | 06/10 | Andréa Sorvetdo 157.401 “...] flaviobolsonaro 2 &)"
José Luiz “DATENA | FEDERAL [...] No dia 04/10 vote
9 25/09 Datena 156.710 40101"
10 | 20/09 José de Abreu 139.549 “Vou pedir pra vocé votar!”

Top 10 posts do periodo, por interagodes (curtidas + comentdrios + compartilhamentos)
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Esses picos isolados nao estdao espalhados pelo grupo. A base toda tem 23
publicagdes, menos de 1% do total, com interagdo muito acima do normal, mais de
trés desvios-padrao acima da média: sete sdao da Rachel Sheherazade, quatro de
José de Abreu e quatro de Andréa Sorvetao. Quinze das vinte candidaturas nao tém
nenhum post nesse patamar: picos de interagdao, no grupo, se concentram em
poucas maos.

Nota metodolégica

O indicador de sentimento negativo nos comentarios citado neste texto é calculado
pela propria ferramenta de coleta de dados (Fan Page Karma), nao por esta equipe
de pesquisa; o método de classificacdo ndao é documentado publicamente pelo
fornecedor, e esta disponivel apenas para o Facebook. O dado esta disponivel em
692 das 2.497 publicacdes da base (27,7%) e deve ser lido como indicativo, ndo como
medida validada de sentimento.

No grafico de comentdrios a cada 1.000 interagdes, a cor verde marca as
candidaturas com 100 ou mais comentdrios a cada 1.000 interagcdes (ou seja, ao
menos 10% de tudo que a candidatura recebe de interagcao é comentario, nao
apenas curtida ou compartilhamento); a cor azul marca as demais, abaixo desse
corte. O corte € um limiar redondo de leitura visual, nao um critério estatistico (nao
€ mediana nem desvio-padrao). A barra cinza de Inés Brasil nao indica um valor

diferente: sinaliza que a base é pequena demais (707 interagdes, 4 posts) para o
numero ser lido com confiancga.
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Candidatos Jovens

Ao examinar as métricas de performance digital no recorte temporal de um més em
relacdo ao subsequente, verifica-se a manutencao do ordenamento dos atores
politicos de maior destaque. A varidvel de engajamento, aqui mensurada pelo indice
agregado de Reagdes, Comentarios e Compartilhamentos (RCC), manteve no topo
da distribui¢cao os seguintes candidatos: Nikolas Ferreira (PL), Erika Hilton (PSOL),
Guilherme Cortez (PSOL), Lucas Pavanato (PL) e André Fernandes (PL), todos eleitos.
Esse cendrio empirico corrobora a presenca de uma acentuada polarizagcao no
ecossistema digital, na qual as interagcdes do eleitorado se polarizam
expressivamente em torno de duas forcas politico-partidarias especificas (PL e
PSOL).

Tep 5000 Poatz Overview

oo wo E 8%% 43%

Grafico gerado pelo Fan Page Karma (Top 10 posts)

A partir da observagao dos dados recolhidos, constata-se que o ator politico com o
maior volume de publicacdes no topo do engajamento é Guilherme Cortez. O
desempenho deste candidato concentra-se essencialmente na rede social
Instagram, onde obteve cinco publicacdes de destaque, complementadas por
outras duas ocorréncias na plataforma TikTok. As restantes posicdes neste recorte
de topo sdao ocupadas, exclusivamente, na rede social Facebook. Nesta plataforma,
os candidatos Erika Hilton, Victor Jansen e Jair Renan Bolsonaro registaram, cada
um, uma publicacao de elevado impacto no periodo analisado.

A publicagcdo com o maior engajamento na amostra pertence ao deputado federal
eleito Guilherme Cortez (PSOL). No video, o parlamentar discorre sobre a trajetdria
politica de Flavio Bolsonaro, abordando temas como a evolugao patrimonial e o
envolvimento com a pratica de 'rachadinhas. O material obteve uma taxa de
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interacao de 133% no Instagram. Do ponto de vista estético, o video chama a atencao
por utilizar um enquadramento com fundo escuro e olhar direcionado frontalmente
a camera. Essa formatacao audiovisual remete a uma estética muito utilizada nos
videos do deputado federal Nikolas Ferreira, exemplificada em um conteudo
viralizado em janeiro de 2025, no qual proferia acusagcdes sobre o sistema Pix
(Carlucci, 2025).

A segunda publicagcdao de maior engajamento na amostra pertence a candidata
reeleita Erika Hilton (PSOL), veiculada no Facebook, registrando uma taxa de
interacao de 129%. No conteddo audiovisual — intitulado 'Lula contra extrema-
direita' —, a parlamentar relata supostas interferéncias operacionais da empresa
Meta, que teriam bloqueado o envio automatico de mensagens diretas (DMs)
acionadas por comentarios com o gatilho 'AGORA E LULA\, inviabilizando o acesso
do publico aos grupos de mobilizagao da campanha. O episdédio alinha-se a outros
questionamentos veiculados durante o periodo eleitoral acerca da atuagao de
grandes plataformas digitais sobre candidaturas do campo progressista. Vale
destacar denuncias correlatas referentes a assimetrias na ferramenta Meta Al no
WhatsApp, a qual teria liberado a geracao de conteddos de campanha favoraveis a
Flavio Bolsonaro enquanto restringia requisicbes analogas associadas a Lula
(PODER360, 2026). Em contraposicdao as acusagdes, a empresa pronunciou-se
atribuindo os episédios a falhas técnicas pontuais e negando qualquer
intencionalidade ou favorecimento a candidaturas de extrema-direita (Nunes, 2026).

O terceiro conteddo de maior engajamento no periodo corresponde a uma
publicacdao do deputado Guilherme Cortez (PSOL) na plataforma TikTok, veiculada
em 18 de outubro. No video, o parlamentar desconstréi explicitamente a linguagem
estética associada a Nikolas Ferreira, mencionada anteriormente, caracterizada pelo
uso de fundo escuro, vestuario preto, trilha sonora de tensdao e cadéncia de fala
pausada, elementos orientados a produzir um apelo ao medo no espectador. Na
sequéncia da exposicao, Cortez apresenta alegagdes sobre a estrutura de apoio e
financiamento ligada ao adversario, citando o uso de transporte aéreo privado
cedido por empresarios, apoios da Igreja Lagoinha, fintechs e plataformas de
apostas virtuais. Adicionalmente, a publicacdo aborda a participagao de Nikolas
Ferreira em um empreendimento direcionado a formag¢ao de homens sob preceitos
conservadores e cristdos, problematizando a monetizagdao envolvida e o impacto
dessa influéncia no engajamento de jovens com pautas reacionarias, elemento que
0 autor aponta como prioritario para o combate politico no ambiente digital.

Os demais conteudos de Guilherme Cortez que figuram no estrato superior de

engajamento evidenciam o uso de diferentes estratégias de comunicagao politica.
Na quarta posi¢cao, destaca-se uma pecga grafica no Instagram estruturada em
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oposicao visual (tela dividida): na secao superior, sob o pronome 'eles', figuram
Nikolas Ferreira e Lucas Pavanato; na segao inferior, sob o rétulo 'nés', aparecem
Guilherme Cortez e Ana Elisa (PT), materializando uma clara estratégia de
polarizacdao discursiva. Na sexta colocagcao, também no Instagram, o candidato
surge ao lado do presidente Luiz Inacio Lula da Silva em um video que veicula um
apelo direto ao eleitorado paulista, no qual Lula incentiva o comparecimento as
urnas, com énfase na mobilizagdo do publico com mais de 60 anos.

A sétima posicao, na mesma plataforma, consiste em uma publicagdo na qual
Cortez e Ana Elisa direcionam o olhar frontalmente a camera, acompanhados de um
texto sobreposto em tom de enfrentamento direto, declarando que irdao 'infernizar' o
mandato de Nikolas Ferreira em Brasilia. Em oitavo lugar, observa-se no TikTok o
reaproveitamento (estratégia cross-platform) do mesmo video posicionado na
lideranca do ranking, dedicado a questionar a evolugao patrimonial de Flavio
Bolsonaro. Por fim, na décima posi¢ao, uma postagem no Instagram exibe o
candidato sobre um carro de som durante uma mobilizacdo pré-Lula. A pega
explora a narrativa de crescimento eleitoral ao exibir a multidao presente na
passeata, acompanhada da indagagao sobreposta: 'Serd que vai virar?'.

No que tange aos representantes do campo conservador identificados na
amostragem, destacam-se os conteudos de Victor Jansen e Jair Renan Bolsonaro,
ambos filiados ao Partido Liberal (PL). Na quinta posicdo do ranking de
engajamento, veiculada no Facebook, encontra-se a publicagao do candidato eleito
Victor Jansen. O conteudo utiliza a linguagem de vox populi (entrevistas de rua com
transeuntes), formato de alta circulagdao no ecossistema digital contemporaneo. No
video, o candidato realiza abordagens de confrontagao discursiva com eleitores de
Lula, destacando-se a interpelagcdao de uma mulher evangélica que declara apoio ao
campo progressista, expondo o tensionamento de pautas morais e religiosas no
debate publico.

A nona posi¢ao do levantamento é ocupada por Jair Renan Bolsonaro (PL), eleito em
Santa Catarina, em publicacdao igualmente veiculada no Facebook. A peca explora a
satira e o recurso da montagem contrastante: o video inicia com uma declaragao do
presidente Lula questionando como estara o pais ao término de sua gestao, seguida
por uma transicao abrupta para imagens de fogos de artificio e manifestantes
conservadores (‘patriotas’) em comemoragao, mobilizando o recurso da ironia
politica para sinalizar a expectativa de término do governo.

Em suma, a observacao encadeada dessas publicag¢des indica que o recorte focado

na atuacgao de liderangas jovens tende a representar, em larga medida, o repertdrio
discursivo e as formas de didlogo que os atores politicos socialmente identificados
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com este campo tém introduzido no debate publico contemporaneo. A apropriagao
de formatos nativos das redes sociais, a disputa sobre padrbes estéticos e o
enquadramento de pautas morais e institucionais revelam nao apenas estratégias
de engajamento, mas também as dindamicas de polarizacdo que orientam a
formacao de opinidao no ecossistema digital das plataformas.
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Candidatas Racializadas -
Pretas, Pardas e Indigenas (PPI)

Do ponto de vista do resultado eleitoral, quatro das 23 candidatas racializadas
analisadas obtiveram vitéria nas urnas (individual) e quociente eleitoral (QE)
suficiente (partido/federacdo) para garantir vaga na Camara Federal. O destaque
com relagdo ao quociente eleitoral é necessario porque uma candidata pode ter
muitos votos, mas se o partido ou federacao dela nao alcancar o QE minimo (ou se
nao houver vagas suficientes em sua sigla), ela nao se elege. llustra bem essa
situagcado o caso da candidata Babi Mendes (PL), que com 58.518 votos e exatos 4.311
votos a mais do que a ultima (entre as analisadas aqui) na lista das eleitas, S6nia
Guajajara (PSOL), ndo se elegeu.

Tabela 1— Candidatas Eleitas

Candidata Partido / Federacédo Total de Votos

Erika Hilton PSOL (Federagcao PSOL REDE) 1.596.472
Juliana Cardoso | PT (Federagdo Brasil da Esperanca - FE Brasil) 111.904

Maria Rosas Republicanos 91.690
Sénia Guajajara PSOL (Federagao PSOL REDE) 54.207

Fonte: Tribunal Superior Eleitoral (TSE), conforme levantamento da equipe. Resultados das Elei¢cdes Gerais de 2026,
deputado federal, Sdo Paulo.

As publicagcdes de Babi figuraram entre os posts com mais engajamento nestas
eleicdes. Para o periodo analisado neste relatério, 212 posts da candidata da direita
aparecem entre as 2.661 publicagdes monitoradas e analisadas segundo suas taxas
de interagao. No entanto, mesmo com o seu partido conquistando 19 cadeiras na
Camara Federal, ela ficou de fora e ocupa a lista de suplentes. Na outra ponta,
representando a esquerda, temos o caso de Erika Hilton (PSOL), considerada uma
das figuras publicas mais importantes de sua legenda, ela ndo apenas garantiu a
sua reeleicao, com 1.596.472 votos, como contribuiu para o desempenho eleitoral da
federacdao PSOL-Rede, pela qual também foi eleita Guajajara. Hilton contou com 150
posts com maior retencao de publico. As demais eleitas estdo na lista da seguinte
maneira: Maria Rosas (Republicanos), com 117 posts; Juliana Cardoso (PT) como a
recordista em volume de posts com alto engajamento, somando 260 publicacdes. A
indigena Sonia Guajajara ndo teve publicagdes em destaque.
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No que diz respeito ao conteddo, uma observagao importante: as publicagdes que
mais mobilizaram a internet sao majoritariamente sobre a polarizagdao direita x
esquerda, expressa sobretudo na disputa presidencial.

Quando analisamos o top 10, duas sinalizagdes: duas candidatas eleitas nao
aparecem na lista (S6nia e Maria Rosas). A suplente Guida Calixto (PT) ocupa a 22
colocagao com uma publicagao que questiona o candidato a presidéncia adversario.
E o primeiro lugar fica com Keli Talks (PDT), que obteve votacgao insuficiente para se
qualificar ao cargo de deputada. As publicacdes de Guida e Keli sdo do Facebook e
atingiram 123% e 141% respectivamente no que diz respeito a taxa de interagdao do
post. O percentual indica que as mesmas pessoas interagiram mais de uma vez
(curtindo, comentando e compartilhando) ou que o conteudo teve um alto
potencial de viralizagao, gerando reagdes em cadeia muito acima da média comum.
No caso de Guida, ela ira aparecer também no ranking na 3% e 10° colocagao, sendo
estas publicagdes do Instagram. As demais posi¢cdes do top 10 sdo ocupadas pelas
publicacdes de Juliana Cardoso e Erika Hilton. Nessa lista, apenas uma das
publicagdes coloca a questao racial como elemento central da candidatura, com
meng¢ao ao protagonismo da mulher negra (10°). Embora o tema também esteja
conectado ao fim da escala 6x1, pauta que aparece nos posts de Hilton na 7% e 9°
posicoes.

Figura 1— Top 10 das publicagcées com maiores taxas de
interacdo das candidatas PPI.

Tep 5000 Peats rerview B e
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Fonte: Grafico gerado pela plataforma Fanpage Karma, com base nos dados de publicagdes das candidatas
analisadas.
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II

Candidatos Professores

No panorama de diminuicdao das candidaturas vitoriosas com “nome de urna”
voltado a Educacgao, apenas duas candidaturas, dentre as 12 observadas, tiveram
éxito: as reeleitas Professora Bebel (PT) e Professora Luciene Cavalcante (PSOL), para
a Assembleia Estadual e Camara Federal, respectivamente. Ambas possuiam, ja no
inicio da campanha, nimeros expressivos de seguidores nas plataformas analisadas,
Luciene, com 351 mil no Instagram, era a lider no grupo geral; enquanto Bebel, com
47,4 mil seguidores no Instagram, era a terceira candidata ao cargo de deputado
estadual com mais seguidores nessa plataforma. Desse modo, a experiéncia prévia
em disputas eleitorais e o uso da internet nas campanhas parecem se associar ao
sucesso alcancado por elas.

Observou-se, no relatério anterior, a diversidade no padrdo de postagens pelas
diferentes candidaturas, bem como certa discorddncia entre o numero de
publicacdes nas plataformas e a soma das Reagdes, Comentdrios e
Compartilhamentos (RCC) do que foi postado. Atualizando os dados, isso continua a
ser percebido. Assim, chama a ateng¢dao que o Professor do Fim do Mundo (PSB)
tenha sido o candidato com mais publicacdes, mas seu “engajamento” foi bem
menor. Ao contrario, a Professora Luciene Cavalcante (PSOL) foi apenas a quarta
pessoa que mais publicou, no entanto, suas publicagdes tiveram lideranca quanto a
soma de RCCs.

Plataformas
B INSTAGRAM
B TIKTOK

Postagens no periodo 16 ago./14 out.

Professor do Fim do Mundo - PSB - Est.
Professora Bebel - PT - Est.

Professor Flavio Martins - Republic. - Fed.
Professora Luciene Cavalcante - PSOL - Fed.
Professor Marco Antonio Villa- MDB - Fed.
Professor Geovani Vieira - Pode - Fed.
Professor Christian - Novo - Fed.
Professora R Lopes — Unido - Est.
Professora Najara Costa - PCdoB - Est.
Professor Douglas 1zzo - PT - Fed.

Prof. Alexandre Sant Anna - Solid. - Est.
Profa. Adriana Vasconcellos - MDB - Est.
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RCCs das postagens no periodo 16 ago./14 out. Plataforma
B INSTAGRAM

Professora Luciene Cavalcante - PSOL - Fed. B TIKTOK

Professor Christian - Novo - Fed.
Professora Najara Costa - PCdoB - Est.
Professor Marco Antonio Villa - MDB - Fed.
Professora Bebel - PT - Est.

Professor Flavio Martins - Republic. - Fed.
Professor do Fim do Mundo - PSB - Est.
Professora R6 Lopes - Unido - Est.
Professor Geavani Vieira - Pode - Fed.
Prof. Alexandre Sant Anna - Solid. - Est.
Professor Douglas |zzo - PT - Fed.

Profa. Adriana Vasconcellos - MDB - Est.

o
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Dito isso, é importante compreender a natureza do que foi publicado pelas
candidaturas. Assim, as postagens foram codificadas em relagcdo ao que se pode
entender como a sua “fungao”. Nota-se, nesse contexto, que a mais frequente é o
Posicionamento/opinido, com 27% do total de 2.301 postagens feitas no periodo e
codificadas. Em seguida vém o Pedido de voto/autopromoc¢ido, com 20%. Mas a
distribuicdo muda bastante entre as candidaturas, e isso permite tragar perfis
distintos de uso das redes. Nesse sentido, é possivel notar que as parlamentares em
exercicio, e Unicas candidaturas eleitas, Bebel e Luciene, foram as Unicas nas quais
postagens voltadas a Prestagcao de contas, Agenda e mobilizagdao tiveram peso
relevante. Os perfis, durante a campanha, funcionaram como extensao dos
gabinetes: informacgdes sobre emendas, audiéncias, atos, caravanas, leis aprovadas.
Luciene combina isso com maior numero de publicagcdes com critica a adversarios
do que Bebel.

A andlise das publicagdes também permite observar as diferencas entre os
candidatos que utilizam o titulo de professor no nome de urna. Marco Antonio Villa
(MDB), candidato a deputado federal, e Professor do Fim do Mundo (PSB), candidato
a deputado estadual, apresentam conteudos voltados com maior frequéncia a
questoes politicas e institucionais do Brasil, criticas a instituicdes e debates sobre a
conjuntura politica. Nesses perfis, a educacao aparece de maneira menos recorrente
em comparagao com outros temas.

Ja Professora Bebel (PT), candidata a reeleicdo como deputada estadual, e Luciene
Cavalcante (PSOL), deputada federal, abordam a educacao com maior frequéncia,
incluindo temas relacionados a escola publica, aos profissionais da educagao, a
valorizagao docente e as politicas educacionais.

Isso nao significa que os perfis de Bebel e Luciene deixem de utilizar as redes sociais
para a propaganda eleitoral. Suas publicagdes também incluem pedidos de voto,
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campanha.

divulgacao de candidaturas, niumeros de urna e outras mensagens voltadas a

Ainda assim, a educagao aparece como uma pauta recorrente em seus conteudos,

para além da promocao eleitoral.

Fungéo do post

Funcao das postagens, por plataforma B Posicionamento/opiniso
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Como os graficos a seguir mostram, nem todas as postagens tem algum conteudo
associado a educagao. Das 2.301 publicagdes codificadas, 557 tratam de educacdo de
forma secundaria ou central (24%). Dessas, 212 trazem pelo menos uma proposta
concreta (38% das postagens sobre educacgado). No total sdo 321 mencgdes a 38
propostas diferentes. Associa-se a isso o “tom” significativamente Propositivo,
conforme a codificagdo do material, das postagens que se voltam ao tema. No

W Pedido de voto/autopromocgao

M Agenda e mobilizacdo
Critica/denuncia a adversario

B Pessoal e afetivo

W Apoios e aliangas
Conteudo informativo ou didatico

M Prestacéo de contas

M Datas e homenagens

192
)

150
186
119
83
_ :
|

INSTAGRAM TIKTOK

entanto, a Critica e denuncia é também significativa.
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Postagens e educacgao Intensidade da relacio
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A partir disso, é possivel notar que, de maneira geral, a comunicagao das
candidaturas voltadas a educacgao se divide quase igualmente entre a légica da
campanha (pedido de voto, agenda e aliangas) e a do debate publico polarizado
(opinido e critica a adversarios). As funcdes que exploram a especificidade docente,
como o conteudo didatico e a prestacao de contas, ficam abaixo de 10% do total.

As candidaturas reeleitas buscaram apresentar resultados, indicando leis, emendas
e projetos em tramitagdo. Os candidatos sem mandato, por outro lado, tendem a
apresentar propostas novas.

As propostas mais relevantes, estdo ligadas aos seguintes eixos tematicos:
Valorizagdo e carreira (dominante em termos numéricos); Educacao infantil;
Inclusdao e educacao especial; Gestao, curriculo e aprendizagem; Financiamento e
infraestrutura; Acesso e permanéncia, e Violéncia escolar. H& uma clivagem
ideoldgica. As propostas de carreira vém todas de candidaturas de esquerda e
centro-esquerda. Os candidatos e candidatas de direita e centro-direita propdem
pouco nessa direcao, enfatizando mais aspectos ligados a aprendizagem e
conteudo.

Em resumo, houve poucas candidaturas eleitas, mas muitas propostas, apesar de
ser notavel que as postagens que abordam a educacao de forma secundaria ou
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central, foram minoritarias no grupo. Observou-se ainda um padrdao ligado ao
mandato: quem ja ocupa cargo apresenta avangos conquistados e projetos, e quem
Nndo ocupa apresenta novas propostas e promessas. Porém, as propostas ndo tém,
frequentemente, forma prépria ou maior especificidade. Aparecem, assim, diluidas
em postagens de opinido, prestagao de contas e pedido de voto, sendo muito mais
comuns no Instagram do que no TikTok. A identidade docente nos “nomes de urna”
parece ter sido usada mais como credencial de candidaturas do gue como
plataforma programatica para a educacgao.
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Discursos antigénero

Para esta analise, foram selecionados dois grupos: politicos (18 pessoas que ocupam
cargos politicos e/ou concorrem a cargos nas eleicdes de 2026) e influenciadores (10
atores com potencial de alcancar publicos amplos e participar da circulagdao de
narrativas nas plataformas). Os perfis apresentam atuag¢ao relevante em pautas
conservadoras relacionadas a género, sexualidade e direitos reprodutivos. Todas as
pessoas do grupo de politicos que concorreram nas eleicdes de 2026 foram eleitas.

No periodo analisado, foram contabilizadas 3.602 postagens de politicos e 879 de
influenciadores. Desse total, 1.408 publicagcdes de politicos e pelo menos 87 de
influenciadores apresentavam legendas repetidas. Como a base continha
publicacdes fora do escopo da pesquisa, foi realizada uma analise qualitativa para
identificar aquelas relacionadas as politicas antigénero. Essa selecao foi exclusiva
dessa etapa; as anadlises quantitativas de palavras-chave e frequéncia lexical,
realizadas no Voyant Tools, consideraram o corpus total de cada grupo.

Entre as publicacdes identificadas na analise qualitativa, o perfil de Pablo Marcal foi
O gue apresentou maior numero de reagdes, comentarios e compartilhamentos
(RCC), denominados aqui como engajamento. O perfil concentrou os 49 posts com
as maiores taxas de interacdo. A maioria dos conteudos atacava o Partido dos
Trabalhadores (PT), Luiz Inacio Lula da Silva ou a esquerda em geral.

Em 13 de outubro, um video publicado por Marcal com a legenda “Alguém sabe de
onde é essa mulher?? Eu vou tirar ela desse lugar” alcangou 532.133 engajamentos.
A publicagcao recirculava um conteddo de 2022 sem contextualizar sua origem,
apresentando a situagdao como atual. Ao republica-lo, Marcal assumia o papel de
homem protetor disposto a resgatar a mulher retratada.

Em 15 de outubro, outro video, intitulado “Mulher, salve sua casa € ", alcancou
191.334 engajamentos. Nele, Marcal e Eduarda Campopiano, a deputada estadual
mais votada de Sao Paulo em 2026, ironizam o uso da expressao “pessoas que
gestam” por Erika Hilton. O video apresenta o titulo “Mulheres, protejam suas
familias”.

Entre os politicos, Eduarda Campopiano também se destacou na tematica
antigénero. Em 5 de outubro de 2026, uma publicagdo intitulada “Eduarda
Campopiano explicou sua luta contra o feminismo!”, com um trecho de entrevista a
Radio Bandeirantes, alcancou 134.981 engajamentos e uma taxa de interacao de
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49,6% no Facebook. Na entrevista, Campopiano se posiciona contra qualquer tipo de
aborto, inclusive os permitidos por lei, e afirma que foi eleita com seu discurso
antifeminista e pretende manté-lo.

Paralelamente a andlise qualitativa, foi realizada uma busca quantitativa por
palavras-chave nas legendas do corpus total de publicagcbes de politicos e
influenciadores. Foram utilizados os termos “feminilidade”, “mulher”, “género” e
“aborto”, além do radical “feminis”, para identificar ocorréncias de “feminismo” e
“feminista”. As ocorréncias de “mulher” e “mulheres” foram contabilizadas
conjuntamente.

Durante a busca, identificou-se também a recorréncia do termo “nascituro”,
associado a publicagcdes sobre o Dia do Nascituro, celebrado em 8 de outubro.
Instituida em 2005 pela Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB), a data
defende a ideia de que a vida humana comec¢a na concep¢ao e se posiciona contra
o aborto. Por isso, o termo foi incorporado a busca.

Palavra-chave | Politicos | Influenciadores
“Feminilidade” o 4
“Mulher” 104 20
“Género” (] 0]
“Aborto” 6 1
“Feminista” 5 1
“Feminismo” 1 1
“Nascituro” 10 0
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Ocorréncia de palavras-chave
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B FPoliticos [ Influenciadores

“Mulher” foi o termo mais recorrente nas publica¢gdes de politicos e influenciadores.
Entre as 104 publicagcdes de politicos que continham a palavra, destacaram-se
conteudos sobre violéncia contra mulheres e meninas, especialmente criticas a uma
declaragdo de Lula sobre “tomar toque”, utilizada para acusa-lo de minimizar ou
normalizar a violéncia sexual. Também foram identificadas publicacdes sobre o
aumento dos casos de violéncia contra mulheres, a defesa de penas mais severas
para agressores e propostas de protecao a mulheres e criangas. Entre os
influenciadores, as publicagdes eram mais curtas e apresentavam usos variados do
termo, incluindo referéncias a religiado, a fé, a defesa da familia, criticas ao feminismo
e mensagens direcionadas ao publico feminino. Nesse grupo, a frequéncia da
palavra ndao apontou uma tematica predominante com a mesma clareza.

E importante destacar que a auséncia de ocorréncias do termo “género” nas
legendas nao significa, necessariamente, que nao houve publicacdes relacionadas a
essa tematica, uma vez que conteudos relevantes podem abordar questdes de
género sem utilizar essa palavra explicitamente.

Para aprofundar a analise lexical, o corpus total de cada grupo foi processado na
ferramenta Voyant Tools. Entre as palavras mais frequentes nas publicagdes de
politicos, destacaram-se “Brasil” (1.223 ocorréncias), “Bolsonaro” (966), “Flavio” (845),
“Senado” (784) e “Federal” (641).
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Nuvem de Palavras de Politicos
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Grafico gerado pela ferramenta Voyant Tools com as 100 palavras que mais apareceram nas legendas das
publicagbes

Entre os influenciadores, as palavras mais frequentes foram “padre” (185
ocorréncias), “pio” (127), “deus” (115), “paulo” (99) e “outubro” (99). A presenca de
“padre”, “pio” e “paulo” pode estar relacionada a atuacao do Padre Paulo Ricardo,
que fez diversas referéncias ao Padre Pio. Ele foi a segunda pessoa com mais
publicagdes entre os influenciadores analisados, com 199 posts, atrds apenas de
Pablo Marcal, que publicou 512 posts no Instagram e no TikTok.
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Nuvem de Palavras de Influenciadores

Grdfico gerado pela ferramenta Voyant Tools com as 100 palavras que mais apareceram nas legendas das
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